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1. kurzcharakteristik:
>e energiespektrum ist das moderne Energiemagazin für die Entscheider der Branche.
Eine klare Gliederung in die Bereiche Markt, Technik, Management und Menschen
erleichtert die Orientierung im Heft. Wirtschaftliche Energieerzeugung, -verteilung und
-anwendung sowie Energiemanagement und -politik sind in >e energiespektrum ständige
Themen. Der Wettbewerb und die Regulierung des Energiemarktes, der Energiehandel
sowie informationstechnische Lösungen stehen außerdem im Fokus der Berichterstattung.
Die Themen sind lesefreundlich aufbereitet mit Hintergrund- und Anwenderberichten,
Reportagen, Interviews und aktuellen Meldungen aus der Energiebranche. Kernzielgruppe
sind die Fach- und Führungskräfte in der öffentlichen Energiewirtschaft und der energie-
intensiven Industrie. Die spannendsten Themen der Energiewirtschaft – gründlich und von
allen Seiten beleuchtet – bringen wir mit einem monatlich erscheinenden energie spezial.
Energiewissen für die Zukunft vermittelt das bzm BRENNSTOFFZELLEN MAGAZIN, eine
Sonderpublikation von >e energiespektrum.

2. erscheinungsweise: 10 Mal im Jahr

3. Jahrgang: 25. Jahrgang 2010

4. web-adresse (url): www.energiespektrum.de

5. mitgliedschaften: –

6. organ: –

7. herausgeber: Henrich Publikationen GmbH

8. verlag: Henrich Publikationen GmbH
Postanschrift: Talhofstraße 24 b, 82205 Gilching
Telefon: 0 81 05 / 38 53-30
Telefax: 0 81 05 / 38 53-11
E-Mail: es@verlag-henrich.de

9. redaktion: Michael Nallinger, ChR
m.nallinger@verlag-henrich.de

Marie Christin Wiens
m.wiens@verlag-henrich.de

10. anzeigen: Roland Schiffthaler, AL
r.schiffthaler@verlag-henrich.de

Annette Ch. Bischoff
a.bischoff@verlag-henrich.de

11. vertrieb: Henrich Publikationen GmbH, Magdalena Roitzsch
Tel.: 0 81 05 / 38 53-62, Fax: 0 81 05 / 38 53-11
E-Mail: m.roitzsch@verlag-henrich.de

12. bezugspreise: Jahresabonnement

Inland: 115,00 €
Ausland: 133,00 €
Einzelverkauf: 18,00 €
alle Preise inkl. MwSt. zuzüglich Versandgebühren

13. issn: 0179-9932

14. umfangs-analYse 2008 = 10 Ausgaben

Format der Zeitschrift: DIN A4

Gesamtumfang: 830 Seiten = 100,0 %
Redaktioneller Teil: 595 Seiten = 71,7 %
Anzeigenteil: 235 Seiten = 28,3 %
davon

Gelegenheitsanzeigen: 0 Seiten = 0,0 %
Einhefter: 0 Seiten = 0,0 %
Anzeigen v. Verlagen u. Druckereien: 17 Seiten = 7,2 %

Beilagen: 4 Stück

15. inhalts-analYse redaktion: 2008 = 595 Seiten

Seiten %
Allgemeine Energietechnik 122 20,5 %
Informationstechnik 63 10,6 %
Energieerzeugung und -verteilung 72 12,1 %
Strom- und Gaswirtschaft und Energiepolitik,
Energiehandel, Energiewettbewerb 133 22,3 %
Brennstoffzellentechnologie 38 6,4 %
Facts & News, Produkte, Rubriken 167 28,1 %
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16. auflagenkontrolle:

Mitglied der Informationsgemeinschaft zur Feststellung der
Verbreitung von Werbeträgern e.V.

17. auflagen-analYse:

Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt für die Zeit vom 1. Juli 2008 bis 30. Juni 2009

Druckauflage: 17 031

Tatsächlich verbreitete
Auflage (tvA): 16 660 davon Ausland 681

Verkaufte Auflage: 413 davon Ausland 30

– Abonnierte Exemplare 409 davon Mitgliederstücke –

– Einzelverkauf –

– sonstiger Verkauf 4

Freistücke: 16 247

Rest-, Archiv- und Belegexemplare: 371

18. geographische verbreitungs-analYse:
Verlagsangabe: geplante Verbreitung ab 2010

Wirtschaftsraum: Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage
% Exemplare

Inland: 96,07 15 714
Ausland: 3,93 642

Tatsächlich verbreitete Auflage: 100 16 356

18.1 verbreitung inland nach nielsen-gebieten:
Verlagsangabe: geplante Verbreitung ab 2010

% Exemplare

Nielsen-Gebiet 1: (Hamburg, Bremen, 14,17 % 2 226
Schleswig-Holstein, Niedersachsen)

Nielsen-Gebiet 2: 21,65 % 3 402
(Nordrhein-Westfalen)

Nielsen-Gebiet 3a: 12,64 % 1 987
(Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland)

Nielsen-Gebiet 3b: 16,87 % 2 651
(Baden-Württemberg)

Nielsen-Gebiet 4: 17,39 % 2 733
(Bayern)

Nielsen-Gebiete 5-7: 17,28 % 2 715
(Berlin und östliche Bundesländer)

Gesamt Inland: 100 % 15 714
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19. branchen/wirtschaftszweige/unternehmenstYpen:

Verlagsangabe: geplante Verbreitung ab 2010

Abteilung/Gruppe/Klasse Empfängergruppen Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage
% Exemplare

10-13 Bergbau, Hüttenbetriebe 1,9 % 315

14/26 Industrie der Steine und Erden, Zementwerke, Ziegeleien,
Glas- und Keramikfabriken 6,1 % 1 001

15-16 Nahrungs- und Genussmittelindustrie, Mühlenbetriebe, Brauereien, Mälzereien,
Getränkeindustrie 4,7 % 762

17/19 Textil- und Lederindustrie 4,4 % 715

20-22 Holz verarbeitende Betriebe, Papier- und Pappeherstellung 5,2 % 852

23-25 Chemiewerke, Raffinerien, Gummi- und Kunststoffwaren 13,6 % 2 228

27-29 Stahlwerke und Nebenbetriebe, Stahl-, Maschinen-, Fahrzeugbau, Schiffsbau,
Dampf-, Gasturbinenbau, Kessel, Apparate, Armaturen, Rohrleitungen,
Wasseraufbereitung, Feuerungsbau, Installationsfirmen 23,5 % 3 849

31-33 Elektrotechnische Fabriken, Transformatoren, Schaltanlagenhersteller,
Kabelfirmen, Mess-, Regel- und Automatisierungstechnik 8,9 % 1 458

40 Energieversorgungsunternehmen, öffentl. Kraftwerke und regionale Energieversorgung,
Kommunalbetriebe, Stadtwerke (Strom, Gas, Fernwärme, Kohle, Müllverbrennung,
Wasserkraft), Industriekraftwerke, erneuerbare Energien 19,6 % 3 205

73/74 Sonstige Dienstleistungen, Ingenieurbüros 5,5 % 895

75 Behörden und Verbände 1,9 % 312

80 Hoch- und Ingenieurschulen 2,5 % 409

90 Abwasser- und Abfallbeseitigung und andere Entsorgung 1,7 % 268

Andere/keine Angaben 0,5 % 87

Tatsächlich verbreitete Auflage 100 % 16 356
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20. grÖsse der wirtschaftseinheit:

Verlagsangabe: geplante Verbreitung ab 2010

Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage
% Exemplare

1-49 Beschäftigte 14,92 % 2 440

50-99 Beschäftigte 14,00 % 2 290

100-199 Beschäftigte 14,93 % 2 442

200-499 Beschäftigte 17,36 % 2 840

500-999 Beschäftigte 13,60 % 2 225

1 000 u. mehr Beschäftigte 15,77 % 2 579

keine Angaben / sonstige 9,42 % 1 540

Tatsächlich verbreitete Auflage 100 % 16 356

21.1 tätigkeitsmerkmal: aufgabenbereich nicht erhoben

21.2 tätigkeitsmerkmal: position im betrieb

Verlagsangabe: geplante Verbreitung ab 2010

Anteil an tatsächlich verbreiteter Auflage
% Exemplare

Inhaber, Vorstände, Geschäftsführer 31,86 % 5 211

Technische Leitung,
Produktion/Fertigung/Vertrieb 43,65 % 7 140

Technischer Einkauf 14,64 % 2 394

Keine Angaben 9,85 % 1 611

Tatsächlich verbreitete Auflage 100% 16 356

22. bildung/ausbildung:

23. alter: } Nicht erhoben, da für den
Nutzwert der Fachzeitschrift
nicht relevant.

Bergbau, Hüttenbetriebe 1,9 %
Steine/Erden/Glas/Keramik 6,1 %
Nahrungsmittel- und Getränkeindustrie 4,7 %
Textil- und Lederindustrie 4,4 %
Holz- und Papierindustrie 5,2 %
Chemiewerke und Kunststoffbetriebe 13,6 %
Stahlwerke und Nebenbetriebe, Maschinen- und Anlagenbau 23,5 %
Elektrotechnik und Zubehör 8,9 %
Energieversorgung, Kommunen, Stadtwerke, erneuerbare Energien 19,6 %
Dienstleistungen, Ingenieurbüros 5,5 %
Behörden/Institute/Verbände 1,9 %
Hoch- und Ingenieurschulen 2,5 %
Abwasser- und Abfallbeseitigung, Entsorgung 1,7 %
Sonstige 0,5 %

5,5 %

6,1 %

4,7 %

4,4 %

5,2 %

13,6 %

23,5 %

8,9 %

19,6 %

empfängergruppen im Überblick

1,9 %

1,9 %

2,5 %

0,5 %
1,7 %



Panzeigen-preisliste
nr. 25
Gültig ab 01.10.2009

1. auflage:
Druckauflage: 16 946
Tatsächliche verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt
(lt. AMF-Schema 2, Ziffer 17): 16 356

2. zeitschriftenformat:
210 mm breit, 297 mm hoch,
DIN A4

satzspiegel:
184 mm breit, 255 mm hoch,
Spaltenzahl 4,
Spaltenbreite 42 mm

3. druck- und bindeverfahren/
druckunterlagen:

Offsetdruck, Klebebindung
Druckunterlagen in digitaler Form, optimiert für die Belichtung im 70er-
Raster (bitte fordern Sie hierzu unser Merkblatt an).

4. termine:
Erscheinungsweise: 10 Mal im Jahr
Erscheinungstermine: siehe Termin- und Themenplan
Anzeigenschluss: siehe Termin- und Themenplan

5. verlag:
Henrich Publikationen GmbH Telefon: 0 81 05 / 38 53-0
Talhofstraße 24 b Telefax: 0 81 05 / 38 53-11
82205 Gilching E-Mail: es@verlag-henrich.de

6. zahlungsbedingungen:
Allen Preisen wird die Mehrwertsteuer hinzugerechnet.
Netto innerhalb 30 Tagen nach Rechnungsdatum, bei Vorauskasse
2 % Skonto, bei Bankeinzug 3 % Skonto.
St.-Nr. 2645 223 73105, USt.-Ident-Nr. DE 163 778 434

bankverbindung:
Postbank Frankfurt, Kto.-Nr. 756 263 605, BLZ 500 100 60
IBAN DE 10 5001 0060 0756 2636 05, BIC PBNKDEFF

7. anzeigenformate und preise:
Format Breite x Höhe in mm Grundpreis s/w
1/1 Seite 184 x 255 4 042,00 €
2/3 Seite 184 x 169 / 121 x 255 2 695,00 €
1/2 Seite 184 x 126 / 90 x 255 2 021,00 €
Junior Page 137 x 184 2 225,00 €
1/3 Seite 184 x 83 / 58 x 255 1 348,00 €
1/4 Seite 184 x 61 / 90 x 126 / 42 x 255 1 010,00 €
1/8 Seite 184 x 29 / 90 x 61 / 42 x 126 597,00 €

10. sonderwerbeformen: auf anfrage

11. rabatte: Abnahme innerhalb eines Jahres
Malstaffel 3 Anz. 3 % 6 Anz. 5 %

9 Anz. 10 % 12 Anz. 15 %
Mengenstaffel 3 Seiten 5 % 6 Seiten 10 %

9 Seiten 15 % 12 Seiten 20 %

12. kombinationen:
Weitere Staffeln, Kombinations- und Mehrjahres-Abschlüsse auf Anfrage.
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vorzugsplätze:
2. Umschlagseite 4 850,00 €
3. Umschlagseite 4 648,00 €
4. Umschlagseite 4 850,00 €
Titelseiten / Innentitelseiten auf Anfrage.

satz- und lithokosten:
Anfallende technische Kosten wie Satz- und Korrekturarbeiten werden zum
Selbstkostenpreis berechnet.

8. zuschläge:

8.1 farbzuschläge:
je Skalenfarbe 1/1 Seite 460,00 €

1/2 Seite 310,00 €
1/3 Seite 260,00 €
1/8 Seite 130,00 €

je Sonderfarbe (die nicht aus dem 4c-Satz gelöst werden kann) 760,00 €

8.2 platzierungen:
Sonstige Festplatzierungen von Anzeigen und Einheftern 10 % Aufschlag.
Anschnittzuschlag/Bunddurchdruck 10 %.
Alle Zuschläge und technische Kosten sind nicht rabattierbar!

9. rubrikanzeigen:
Rubriken, Verkäufe, Kaufgesuche, Stellenangebote, Verschiedenes
je Millimeter/Spalte 4,00 €, Chiffregebühren 10,00 €. Grundpreis s/w
Service> Rubrikanzeigen 1 Feld 1 480,00 € pro Jahr
Service> Online 1 Feld 810,00 € pro Jahr
Der Abschluss für Rubrikanzeigen läuft über ein Jahr.

13. einhefter: Papiergewicht
bis 120 g bis 170 g über 170 g

2-seitig 4 850,00 € 5 095,00 € 5 350,00 €
4-seitig 7 270,00 € 7 630,00 € 8 025,00 €
8-seitig 9 680,00 € 10 150,00 € 10 660,00 €
Bei Auftragserteilung ist die Vorlage eines Musters erforderlich.
Anlieferung im unbeschnittenen Heftformat: 216 x 305 mm, mehrseitige gefalzt.

14. beilagen:
Preis pro Tsd.

bis 25 g / Gesamtauflage 224,00 €
weitere auf Anfrage
Bei Auftragserteilung ist die Vorlage eines Musters erforderlich.
Höchstformat 205 x 290 mm, Teilbeilagen auf Anfrage.

15. aufgeklebte werbemittel:
(Postkarten in Verbindung mit Aufschlag Portoanteil
Anzeigen oder Einheftern) 990,00 € inklusive
Prospekte/CDs/Warenmuster nach Vorlage eines Musters auf Anfrage
zusätzliche Klebekosten maschinell pro Tsd. manuell

49,00 € auf Anfrage

16. lieferanschrift fÜr positionen 13-15
Henrich Druck+Medien GmbH, Schwanheimer Straße 110,
60528 Frankfurt am Main
Liefervermerk: „>e energiespektrum“ und die jeweilige Ausgabe.
Anlieferung spätestens 10 Tage vor Erscheinen.

anzeigen in digitaler form:
Um Ihre Anzeigenaufträge optimal und schnell zu bearbeiten, nehmen wir Ihre Motive
vorzugsweise digital entgegen. Wir verarbeiten alle professionellen Mac- und PC-Formate.
Für die Übertragung per ISDN oder E-Mail füllen Sie bitte unser Datenblatt aus und faxen
es uns mit einem Ausdruck der Datei zu. Die Bearbeitung von Daten erfolgt kostenlos,

sofern sie unseren allgemeinen Voraussetzungen zur digitalen Datenannahme von Anzei-
gen entsprechen (siehe Datenblatt). Zusatzaufwand bei fehlerhaften oder unvollständigen
Daten wird zu Selbstkosten berechnet. Sollte das Datenblatt „Allgemeine Voraussetzungen
zur digitalen Datenannahme von Anzeigen“ Ihren Mediadaten nicht beiliegen, fordern Sie
es bitte unter der Rufnummer 0 81 05 / 38 53-20 an.



P
informationsblatt
formate
Ergänzung zur Anzeigenpreisliste Nr. 25
Gültig ab 01.10.2009
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184 x 255 mm
216 x 303 mm

121 x 255 mm
137 x 303 mm

184 x 169 mm
216 x 192 mm

137 x 184 mm
153 x 207 mm

90 x 255 mm
106 x 303 mm

184 x 126 mm
216 x 149 mm

58 x 255 mm
74 x 303 mm

■ Satzspiegelformat
■ Anschnittformat*

184 x 83 mm
216 x 106 mm

42 x 255 mm
58 x 303 mm

90 x 126 mm
106 x 149 mm

184 x 61 mm
216 x 84 mm

42 x 126 mm
58 x 149 mm

90 x 61 mm
106 x 84 mm

184 x 29 mm
216 x 52 mm

■ Satzspiegelformat
■ Anschnittformat*

*Alle „angeschnittenen“ Formate verstehen sich inklusive 3 mm Beschnittzugabe je Seite.

*Alle „angeschnittenen“ Formate verstehen sich inklusive 3 mm Beschnittzugabe je Seite.

1/1 Seite 2/3 Seite, hoch 2/3 Seite, quer Juniorpage 1/2 Seite, hoch 1/2 Seite, quer 1/3 Seite, hoch

1/3 Seite, quer 1/4 Seite, hoch 1/4 Seite, 2-spaltig 1/4 Seite, 4-spaltig 1/8 Seite, 1-spaltig 1/8 Seite, 2-spaltig 1/8 Seite, 4-spaltig



einhefter:
Vor Auftragsannahme und -bestätigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters, not-
falls eines Blindmusters, mit Größen- und Gewichtsangabe erforderlich. Sie müssen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktionsteil
verwechselt werden können. Die Platzierung von Einheftern ist abhängig von den tech-
nischen Möglichkeiten.
Einhefter sind unbeschnitten anzuliefern, mehrblättrige Einhefter müssen gefalzt angelie-
fert werden. Die Vorderseite des Einhefters ist zu kennzeichnen.
Einhefter müssen in der Art und Ausführung so beschaffen sein, dass eine zusätzliche
Aufbereitung und Bearbeitung entfällt.

formate:

1 Blatt (= 2 Seiten)
216 x 305 mm

2 Blatt (= 4 Seiten)
432 x 305 mm

3 Blatt (= 6 Seiten)
624 x 305 mm

Benötigte Liefermenge: 17 000 Exemplare einschl. Zuschuss
Anlieferungstermin: 10 Tage vor Erscheinen

beilagen:
Vor Auftragsannahme und -bestätigung ist die Vorlage eines verbindlichen Musters, not-
falls eines Blindmusters, mit Größen- und Gewichtsangabe erforderlich. Sie müssen den
Postbestimmungen entsprechend so gestaltet sein, dass sie nicht mit dem Redaktionsteil
verwechselt werden können. Die Platzierung von Beilagen erfolgt den technischen Mög-
lichkeiten entsprechend.

Technische Daten:
Beilagen werden lose eingelegt. Maximale Größe: Breite 205 x 290 mm. Sie müssen
so beschaffen sein, dass eine zusätzliche Bearbeitung entfällt. Zusätzliche Arbeiten
(z. B. Falzen) werden gesondert in Rechnung gestellt.
Beilagen, die auf einem anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind, können nur nach
Vorlage eines verbindlichen Musters und vorheriger Zustimmung des Verlages und der
Post angenommen werden.

Benötigte Liefermenge: 17 000 Exemplare
Anlieferungstermin: 10 Tage vor Erscheinen

Aufgeklebte Postkarten:
Aufgeklebte Antwortkarten auf Einheftern oder Anzei-
gen werden berechnet mit 990,00 € (Postgebühren auf
Anfrage). Zuzüglich Klebekosten für maschinelles Auf-
kleben: 49,00 € pro Tausend. Maschinelles Aufkleben ist
bei paralleler Klebekante zum Bund und mind. 2 cm bis
max. 5 cm Entfernung vom Bund in variabler Höhe mög-
lich. In allen anderen Fällen, auch bei schräger Platzie-
rung, werden Klebekosten nach Aufwand berechnet.

Aufgeklebte Warenmuster:
Prospekte, CDs und Warenmuster nach Vorlage eines verbindlichen Musters.
Preise und Klebekosten auf Anfrage.

Versandanschrift für Einhefter, Beilagen und Postkarten:
Henrich Druck+Medien GmbH, Schwanheimer Straße 110, 60528 Frankfurt a. M.
Kennwort ist „>e energiespektrum“ und die jeweilige Ausgabe.
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www.energiespektrum.de >energiespektrum newsletter

Half Banner Half BannerFull Banner Full Banner

Leaderboard Leaderboard

Wide
Skyscraper

Wide
Skyscraper

Rectangle/

Content Ad



Werbeformen
Newsletter

Format Preis Monat (in €)

Full Banner 468 x 60 350,–

Leaderboard 728 x 90 500,–

Wide Skyscraper 160 x 600 550,–

Half Skyscraper 160 x 300 300,–

Textwerbung
(1.500 Zeichen + Bild)

350,–

Erscheinungsweise: wöchentlich; Freitag

AS/DU Termin: Mittwoch

Abonnenten: ca. 6.000* Empfänger

*Quelle: Verlagsangaben; Webtrends

preisliste newsletter

buchungsmodalitäten:

Sie erhalten nach Ihrer Kampagne einen Bericht mit den generierten Leistungswerten

Die aktuellen Zugriffszahlen stellt Ihnen der Verlag auf Anfrage zur Verfügung

Ein Informationsblatt zu den technischen Spezifikationen können Sie beim Verlag anfordern. E-Mail: dispo@verlag-henrich.de

Werbeformen
Websites

Format Vollbelegung
Monat (in €)

Startseite
Monat (in €)

Rubriken
Monat (in €)

Half Banner 234 x 60 400,– 320,– 280,–

Full Banner 468 x 60 700,– 560,– 490,–

Leaderboard 728 x 90 1.200,– 960,– 840,–

Wide Skyscraper 160 x 600 1.400,– 1.120,– 980,–

Half Skyscraper 160 x 300 700,– 600,– 500,–

Rectangle/
Content Ad

336 x 280 1.500,– 1.200,– 1.050,–

preisliste homepage

visits (seitenbesuche) von Januar bis Juni 2009 im durchschnitt: 4.502 *

page impressions (seitenaufrufe) von Januar bis Juni 2009 im durchschnitt: 118.202 *

ihr ansprechpartner:
Roland Schiffthaler
Telefon: 08105 / 38 53 - 32
Telefax: 08105 / 38 53 - 11
E-Mail: r.schiffthaler@verlag-henrich.de
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sonderwerbeformen
print und online
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sonderwerbeformen print:

sonderwerbeformen online:

Banderole Flappe Altarfalz BookletGate Folder

Erkundigen Sie sich auch bei
Ihrem Mediaberater über
weitere Sonderwerbeformen.

advertorial-link

Der Advertorial-Link ist eine exklusive Werbemöglichkeit auf
www.energiespektrum.de zu einem fest definierten Thema.
Dazu steht ein Link mit redaktionellen Inhalten und interaktiven
Möglichkeiten zur Verfügung.

Der Advertorial Newsletter erscheint im look-and-feel des wöchent-
lichen Newsletters und ist eine exklusive Werbemöglichkeit für ein
Unternehmen oder eine Interessengemeinschaft. Banner und Text-
Werbung sowie Videos sind möglich.

advertorial-newsletter



direktmarketing: sonderdrucke:

16 17

&
Herr Böcking, würden Sie uns
zum Einstieg etwas über die
Eigentumsverhältnisse im Hause
Berker sagen?
Das Unternehmen Berker befin-
det sich nach wie vor in Familien-
besitz, in den Händen von neun
Gesellschaftern, verteilt auf zwei
Familienstämme. Es gibt keine
Tendenz, dies aufzugeben. Berker
wird in diesem Jahr 90 Jahre alt
und ist nach wie vor bestens auf
dem Markt positioniert. Die Ge-
sellschafter verfolgen die Strate-
gien des Unternehmens äußerst
aufmerksam und sind mit der Ge-
samtausrichtung sehr zufrieden.

Mit Ihrem Eintritt bei Berker ist
erstmals „fremdes“ Manage-

ment ins bis zu diesem Zeit-
punkt familiengeführte Unter-
nehmen gekommen. Bringt dies
nicht Probleme für das Rollen-
verständnis der Gesellschafter
mit sich?
Das ist sicherlich zum Teil richtig,
denn für eine solche Gesellschaf-
terstruktur bedeutet dieser
Schritt durchaus einen Umbruch.
Und es tauchen zwangsläufig Fra-
gen auf: „Wie geht es weiter?“;
„Habe ich noch Einfluss und was
kann ich noch steuern?“
Diese Fragen sind zur Zufrieden-
heit aller beantwortet worden.
Wir haben keinen Beirat, aber
einen Gesellschafterausschuss,
der sich mindestens zweimal im
Jahr mit der Geschäftsführung

Berker. Das Unternehmen feiert in diesem
Jahr den 90. Geburtstag. Seit fast 10 Jahren
wird Berker von einem nicht aus der Familie
stammenden Manager geführt. g+h sprach
mit Dietmar O. Böcking in Ottfingen.
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zusammensetzt, um die strategi-
sche Ausrichtung festzulegen.
Das funktioniert reibungslos.

War für Sie die Übernahme der
Unternehmensleitung eines bis
dato familiengeführten Unter-
nehmens ein Novum? Was ist
daran das Reizvolle für Sie?
Ich habe meist in familiengeführ-
ten Unternehmen gearbeitet. Und
mich hat es immer stark moti-
viert, die Verantwortung in einem
solchen Unternehmen zu über-
nehmen. Es ist faszinierend, auf
der einen Seite die Tradition eines
Familienunternehmens und des-
sen Werte und Geschichte zu be-
wahren und auf der anderen Seite
eine moderne Unterneh-

Tradition
Moderne

Sonderdrucke von Beiträgen aus unseren Fach-
zeitschriften sind ein preisgünstiges Werbe-
mittel für den Einsatz auf Messen, in Schulun-
gen und Seminaren, in Vertrieb und Verkauf.
Wir produzieren im Digitaldruck und liefern ab
einer Auflage von 500 Exemplaren.

NEU: Personalisierte Sonderdrucke sind kurz-
fristig auch in Kleinauflagen ab 50 Exemplaren
verfügbar.

Fordern Sie die Preisliste an unter
r.schiffthaler@verlag-henrich.de

Erfolg durch Dialog ist das Hauptargument für den Einsatz
von Direktmarketing. Denn so kann der Empfänger Ihrer Bot-
schaft zu einer individuellen und messbaren Reaktion ver-
anlasst werden.
Unsere personalisierten Adressen aus ganz spitzen Industrie-
Zielgruppen werden permanent telefonisch geprüft. In allen
Unternehmens-Adressen stehen Ansprechpartner bis zur drit-
ten Führungsebene zur Verfügung. Neben dem Adressleasing
bieten wir alle klassischen Lettershop-Optionen an.

wählen sie ihre zielgruppe nach folgenden selektionsmerkmalen:

1 Wirtschaftszweig
(mit jew. Untergruppierungen)

· Druck- und Papier
· Gummi-/Kunststoffwaren
· Ernährungsgewerbe
· Maschinenbau
· Metallwerkzeuge/-bearbeitung
· Metallerzeugnisse
· Elektronik und Elektrotechnik
· Automotive/Fahrzeugbau
· Ingenieurbüros für
Konstruktion und Entwicklung

· Logistik
· Handel
· Elektrohandwerk
· Energieversorger

2 Betriebsgröße
1.000 und mehr Beschäftigte

500-999 Beschäftigte
200-499 Beschäftigte
100-199 Beschäftigte

50-99 Beschäftigte
20-49 Beschäftigte

1-19 Beschäftigte

3 Position
· Geschäftsführung/Vorstand
· Hauptabteilungsleiter/
Bereichsleiter

· Gruppenleiter/Abteilungsleiter
· Fachkräfte

4 Funktion
Technischer Leiter
Kaufmännischer Leiter
Betriebsleiter/Werksleiter
Produktion/Fertigung
Arbeitsvorbereitung/Projektierung
Konstruktion/Entwicklung
Produktmanagement
Qualität/Kontrolle
Instandhaltung
Logistik/Materialfluss
Verkauf/Vertrieb
Marketing/Werbung
Einkauf
Verwaltung
Handwerksmeister/Elektro

5 Geografische Zuordnung
PLZ · Nielsen · Bundesland

Fordern Sie Informationen und Angebote unter m.roitzsch@verlag-henrich.de an.

themen drucktechnik
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Ore min eui tat, sequisl utpat. Ut ul-
lan veliquat praesequatue volum-

sandre verilla conullu ptatis nit venim ve-
nim doloborperos nummolorer ipit augait ip
el eum vullan henit niam, verostrud tiscili
quatis nibh ex erostie feuipsum digna feu
feugiat nons doloborper sit do euis duipisl
etue do dolum dolorperatue tat eraesto deli-
quip eu faccummy nos am zzrilisim vel erit
ute dolor auguer sustisi tisisit, core tat lum
amet aliquis amconsequat, vendio con heni-
sit in vullandrem ea con ulla facin velenit
vulla con hent nulpute magnis erilisi blaor-
tio con ute dignis atet inibh exero dions adi-
pit alis num alit nullaortion etue et adiam-
conse tin venim volortis acil ex er adigna
faci euissi.

DRUCKMASCHINE
Ore min eui tat, sequisl utpat. Ut ullan veli-
quat praesequatue volumsandre verilla co-
nullu ptatis nit venim venim doloborperos
nummolorer ipit augait ip el eum vullan he-
nit niam, verostrud tiscili quatis nibh ex
erostie feuipsum digna feu feugiat nons do-
loborper sit do euis duipisl etue do dolum
dolorperatue tat eraesto deliquip eu faccum-
my nos am zzrilisim vel erit ute dolor auguer
sustisi tisisit, core tat lum amet aliquis am-
consequat, vendio con henisit in vullandrem

ea con ulla facin velenit vulla con hent nul-
pute magnis erilisi blaortio con ute dignis
atet inibh exero dions adipit alis num alit
nullaortion etue et adiamconse tin venim
volortis acil ex er adigna faci euissi. Ore min
eui tat, sequisl utpat. Ut ullan veliquat pra-
esequatue volumsandre verilla conullu

SPITZTITEL VORSPANN – Con eu faccum dui esequamet adio dolor sustrud ipis nonsequ
isisisMus, nos coterec omplicae corumus paris ad peratili iam Itam immod ssimaxi
movessu mo crei peropublia? Vatus o idetritas bonsidetis.Am vel er sum do dolenim do.
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1 Tue enismolobor ing etue dunt wissequi bla
feugait alit wis ea consectetum ip euis digniam, qui
tio et am zzrilla facil ex eum quisi.
2 Irit ilit lobor aliquam cortion estrud dit et,
commoluptat veliqui tem quipit ilit, consent alisit.
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Hier könnte eine
weitere Personalisierung

für Sie stehen
Herr Kunert.

www.energiespektrum.de D 2417 > 24. Jahrgang > Heft 1-2/2009 > 18 Euro

INTERVIEW >68

Krisenexperte Dr. Thorsten
Hofmann zum Umgang mit
Problemsituationen

STATEMENT >36

Dr. Peter Asmuth, Stadtwerke
Aachen, zu Elektrofahrzeugen
und Chancen für die Branche

Kundenwert
Segmentierung senkt Kosten
und steigert Vertriebserfolg

MARKT TECHNIK MANAGEMENT

S P E Z I A L >7 1

Österreich & Schweiz
Die Alpenrepublik Österreich setzt bei der
F&E-Förderung verstärkt auf Klimaschutz

Ihr persönliches Exemplar
Herr Roland Schiffthaler


